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Dnevne novine u Crnoj Gori, kao I u vecini
zemalja u regionu, ali i na globalnom nivou,

gube bitku sa modernim medijima.

Tek neéto vite od 11.5% stanovnittva
Crne Gore svakodnevno prati ovaj medij a

na nedeljnom nivou ovu klasu medija prati

oko 29% crnogorske populacije starosti
od 15 do 65 godine.

Ocekivano, najvjerniju publika ovog medija,

Cini populacija 50-65 gidina gde ova
medijska kategorija dopire do skoro 40%

te populacije na nedeljnom nivou.

Source: IPSOS BrandPuls 2018 GAME CHANGERS E




Source: IPSOS BrandPuls 2018

Magazinski Citalacki auditorijum cini skoro

30% ukupne populacije Crne Gore
starosti 15 do 65 godina.

Sasvim ocekivano, znacajno vise citalacke
publike ove klase medija ima u zenskoj

populaciji 36%, medu visoko

obrazovanim osobama u srednjoj mladoj
dobi 30-39 godina.

GAME CHANGERS E
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Nedeljni radijski auditorijum u Crnoj Gori je
znatno nizi nego u regiji 31.50/0, a
dnevnih slugalaca radija je blizu 19%
medu crnogorskom populacijom starosti 15
do 65 godina.

Najveci dio slusalackog auditorijuma u
Crnoj Gori potice iz mladih generacijskih
kategorija: Millennials-i, Generacija X i
Generacija Z; ali se njihove slusalacke
navike donekle razlikuju. Dok Generacija Z
ima sklonost posle podnevnim radijskim
terminima i sadrzajima, dotle, Millennial-ci i
Generacija X se vise koncentrisu oko prije

podnevnih i jutarnjih termina.

GAME CHANGERS E







Internet

76.6% Domacinstava ima pristup internetu
80.8% Pojedinaca koristi internet
J

66.6% Pojedinaca koristi internet svakodnevno

52.9% Pristupa netu putem mobilnog

57.7% Koristi Facebook

62.5% Koristi Viber
49.3% Koristi drustvene mreze svaki dan

7.5% obavilo on-line kupovinu u poslednjih 6m




A sad malo o TV-u




Ukupni nedeljni auditorijum TV-a predstavlja

87% populaci -
preko 0 populacije Crne Gore starosti 15
do 65 godina.

Najvise svakodnevnih gledalaca TV stanica u

Crnoj Gori ima u populaciji 55 do 65 godina

starosti — 76%.

skoro 50% v auditorijuma u Crnoj Gori prati
ovaj medij izmedu 1 i 3 sata dnevno, dok je
medu najstarijom generacijom taj raspon

znatno veci: 77% izmedu 115 sati dnevno

Source: IPSOS BrandPuls 2018 GAME CHANGERS E




Televizor je stalno ukljucen
Slobodno vrijeme provodim uz TV

Vrijeme najbrze prolazi uz TV

Source: IPSOS BrandPuls 2018

55%
42%
39%

Heavy TV consumers

skoro 46% ukupne populacije u Crnoj Gori se
moze klasifikovati kao heavy TV consumers:
svakodnevno prati TV program vise od 2 sata

dnevno u prosjeku.

Najveci dio tog auditorijuma pripada generaciji od
55 do 65 godina (38%), ali i generaciji od 15 do

29 godina (24%).

U ovoj skupini medijskih konzumenata ima

znacajno vise osoba srednjeg obrazovanja
71% iiudii . :

( 0), ljudi iz sub-urbanih geografskih zona
(42%) | menadzera domacdinstva (5 1%),
odnosno onih koji brinu snabdijevanju i

funkcionisanju domacinstva.
GAME CHANGERS E




Zivimo u svijetu gdje je sve i
svako povezan... -

TAM (TV Auditorium Measurement) g8




SHR u % tv stanica u Crnoj Gori / Jul - Decembar 2018.

U drugoj polovini
godine ucesce oba
programa TVCG u
ukupnom auditorijumu
je 14,04%.

Samo TVCG1 je imao
ucesce od 11,51% sto
TVCG1 postavlja na
drugu poziciju u Crnoj
Gori.

11,28%

ETV]1] mRTCG1 =mTV2 =TV mRTCG2

Source: TAM Service by Crnogorski Telekom & Ipsos 2018 GAME CHANGERS E




SHR u % tv stanica u Crnoj Gori / Januar — Decembar 2018.

Trend SHR po mjesecima 2018 - TVCG 1

14,99%

12,04%
12,46% z

?.

mETV1 mTV2 mTV3 mRTCG1 m RTCG 2

Source: TAM Service by Crnogorski Telekom & Ipsos 2018 GAME CHANGERS E




: NOVA M/Pink M : PINKOVE ZVEZDICE : L 47. © 114.766




Gledanost tv po satima jan-dec 2018

Source: TAM Service by Crnogorski Telekom & Ipsos 2018 GAME CHANGERS E
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Metodologoja

« Realizacija: terensko istrazivanje sprovedeno od 31.11. do 09.12. 2018. godine
 Uzoracki okvir: gradani Crne Gore stari 18 i visSe godina
« Velicina uzorka: 1018 ispitanika
« Tip uzorka: troetapni stratifikovani uzorak
« Jedinica prve etape: biracka mesta
« Jedinica druge etape: domacinstva
« Jedinica trece etape: ispitanici u okviru domacinstva
« Tip istrazivanja: terenska CAPI (Computer Assisted Personal Interview) anketa licem-u-lice
« Upitnik prosecne duzine oko 45 minuta
« Poststratifikacija: po polu, godinama, tipu naselja i regionu

« Greska u ocenjivanju: +/-2.86 % za pojave koje imaju ocekivanu incidencu od 50%

E Ipsos Connect
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Struktura uzorka
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TV navike

Televizije ne emituju program zbog
toga sto zele ve¢ zbog toga sto mi
to zelimo da gledamo.

lpsos Ipsos Connect




Ucestalost pracenja TV proarama u sedmicnom ciklusu

M Total WM 18-30 M Preko 55 m Osnovnoinize BTV Crna Gora (1 program)

15,3

9,5 11,5 11,2

7
33137 424845 47

4 3,9
21 1227 16 1406 13 2527263 15 4217 g
- - ] ; ' —— * ] ;— '

1. svakodnevno 2. 5-6 puta 3. 3-4 puta 4. 2-3 puta 5. jednom 6. rjede od 7. vrlo rietko 8. Uopste ne
nedjeljno nedjeljno nedjeljno nedjeljno jednom
nedjeljno

A1l Koliko cesto, na nedjeljnom nivou, pratite TV program?
Ipsos Connect  Baza: Ukupna ciljna populacija




Prosjecno dnevno vrijeme pracenja TV programa

BMTotal mW18-30 MWPreko55 M Osnovnoinize MViseivisoko BTV Crna Goral
51,6

47,3

39’2 40,1
32,9
29,2
26,4 26,5 26,5 26,8
20,7
17 16,3
8,5

Manje od sat vremena Sat do dva dnevno Dva do tri sata dnevno Vise od tri sata dnevno

E I C t A2 Koliko u prosjeku, tokom dana, pratite TV program?
psos Lonnect g,/ Populacija ... (97% od ciljne populacije)
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Ako Vas biznis nije BREND,
onda je to ROBA.

Donald Trump

lpsos Ipsos Connect




Spontana poznatost

TV Vijesti

RTCG

Pink

Prva TV

Druge TV stanice
TV Nova M

TV Atlas

RTCG2

SVE SPOMENUTE

32,0

27,1

23,1

:I 1,9 99

3,2

o

0,1 23,2

B1_1 Za koje sve domace TV stanice znate? -
|pSOS Connect Baza: Ukupna ciljna populacija




" Vas brend je ono sto ljudi

govore kada vi nijeste u
sobi.

Jeff Bezos

lpsos Ipsos Connect




o e o [ ] A4
Atributi imidza
Zabavna
Vulgarna
Konstantnog kvaliteta
Politicki neutralna
Sa tradicijom
Prikazuje stvari iz drugacijeg ugla
Sa prepoznatljivim programom
Moderna
Pomaze mi da se opustim
Pokrece drustveno vazne teme
Sve bolja i bolja
Volim da je gledam sa porodicom
Nudi raznovrstan program
Daje tacne i pravovremene informacije
Dinamicna TV stanica
Programi djeluju jeftino
Podsjeca na najvece svjetske televizije
Dobar odnos informativnog i zabavnog programa
Njeguje tip humora koji meni odgovara
Ima jaka TV lica (zvijezde)
Neki djelovi programa su neprihvatljivi
Prikazuje najbolje sto Crna Gora moze da ponudi
Namenjen zenama
Objektivna
Prikazuje samo jednu stranu priCe
Pod snaznim politickim uticajem
Radi za dobrobit gradana

BTV Crna Gora 1

=

E D1 Da li biste rekli da...
Ipsos Connect Baza: Ukupna ciljna populacija

BTV Crna Gora 2 B Nijedno B Ne znam

=
—
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" Cinjenice su nevazne.

Ono sto je vazno je sto
potrosac vjeruje.
Seth Godin




Najcesce gleda vs Omiljena

TV Vijesti

Prva TV

TV PINK M

TV Crna Gora 1

[0 Najcesca

TV NOVA M Omiljena

TV Crna Gora 2

Neka druga

Nijedna

E1l Koju domacu TV stanicu/program najcesce gledate?
E2 Koja Vam je omiljena TV stanica?
Ipsos Connect

Baza: Ukupna ciljna populacija




Profil gledalaca - po

m Mugki W Zenski

. 65,5 635
58.3 : 56,8
53,4
46,6
43,2
41,7 2.4 ..
I I I : I

TV Crna Goral TV Crna Gora 2 TV Vijesti Prva TV TVNOVA M TV PINK M

E1l Koju domacu TV stanicu/program najcesée gledate?
Ipsos Connect Baza: Ukupna ciljna populacija




Profil gledalaca - starost

m18-30 m31-45 mM46-55 Preko 55

37,3

33,9
30,5 30,4
' . 28,0
26,3 26,0
25,8 23,
15,
10,
53

TV Crna Goral TV Crna Gora 2 TV Vijesti Prva TV TVNOVA M TV PINK M

E1l Koju domacu TV stanicu/program najcesce gledate?
Ipsos Connect Baza: Ukupna ciljna populacija




Motivi izbora TV stanice koja se najcesce

TV Crna Gora 1 BTV Crna Gora 2

Moja omiljena emisija/ program 42,6 .
Ima raznovrstan program 42 l

Ima kvalitetan program

Brzo emituju vijesti i informacije 28

231
Opusta me i zabavlja ]I4
*

Navika 24,4
Ima dobre voditelje 22,4
Objektivna je 21,9 24
Zastupa ideje i stavove koje i ja zastupam 12,9 24,5

E3 Zbog cega tu TV stanicu najcesce gledate?
|pSOS Connect Visestruki odgovori; Baza: Populacija ... (96% od ciljne populacije)




Evaluacija programa

Zivot ne oponasa umjetnost,
oponasa losu televiziju.




Promjene u kvalitetu programa

Na losije ® Na bolje

TV Crna Goral -75,2

TV Crna Gora 2-87,9

E5. Da li ste na sljede¢im TV stanicama zapazili neke promjene, bilo da su one na bolje ili na losije? E6. Da li su te promjene na bolje ili na losije?
IpSOS Connect Baza: Ukupna ciljna populacija Baza: Ukupna ciljna populacija




Povjerenje

Zig Ziglar

@ Ipsos Connect
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Povijerenje

Najmanje M Najvise Nepovjerenje M Povjerenje

TV Crna Gora l

TV Crna Gora 2

H3 U koju TV stanicu imate najvise povjerenja? H2 U kojoj mjeri vjerujete u ta¢nost i objektivnost informacija koje se mogu ¢uti na sljedecim TV stanicama?
H4 U koju TV stanicu imate najmanje povjerenja? Baza: Ukupna ciljna populacija
Baza: Ukupna ciljna populacija




Ipsos Ipsos Connect
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Spontane asocijacije na RTCG
Vijesti, dnevnik [, 45,9
Jutarnji program [N 12
Sport N 8,2
Javni servis [ 7,8
Politika/ politicke emisije/ prenosi skupstine [N 5,1
Informativni program [ 4,8
Dokumentarni program [ 4,2
Pristrasnost/ nisu objektivni u izvestavanju/... [l 3,9
Pouzdana/ objektivna/ profesionalna/ dobra TV [l 3,7
Agrosaznanje [ 3,7
Dosada/ dosadne emisije/ staromodno [l 3,1
Drzavna televizija [l 2,8
Sofrovizija [l 2,5
Losa TV stanica/ lo$ program/ los kvalitet slike/... [}l 1,9
Zivaistina | 1,8
Emisija Okvir [l 1,7
Duga tradicija, najstarija TV stanica [l 1,4

I12_1_1 12 Sta Vam prvo padne napamet kada se spomene RTCG1?
Ipsos Connect Baza: Ukupna ciljna populacija




The best of TV RTCG

Dnevnik 2 [N 57,6
Jutarnji program [N 40,6
Agrosaznanje [N 30,2
Zivaistina [INNNENEGGEGE 23,7
Okvir [N 23,8
Sportska subota NG 16,7
CG Sport NN 15,4
Meridijani [N 12,7
Sofrovizija [NNNEGNE 12,5
Argumenti [N 11,2
Stizu bebe N 10,2
Svakog gosta sat i po... [N 9,4
Pogledi izdomovine N 9,2
Dvogled M 7,1
Magazin [ 6.8
Fokus [ 5,9
stii M 5,3
ABS N 5.1
Trece doba M 5

L3_1 Koje od ovih emisije RTCG1 po vama cine sustinu programske ponude RTCG1. Koje su to emisije RTCG1 koje su ono najbolje od te TV stanice?
|pSOS Connect vigestruki odgovori; Baza: Ukupna ciljna populacija




Omiljena emisija na RTCG

Dnevnik 2 [, 30,8
Jutarnji program [N 25,1
Agrosaznanje NG 16,5
Ziva istina [N 13,6

Okvir
Sportska subota
CG Sport

I 11,2
I 11
I 10,5

KK

BN 5.8
... I 5,5

BN 5.3

B 3.6

B 3.6

B 3,5

B 2.8

Bl 25

Bl 2.4

Bl 23

B 2,2

Sofrovizija

Stizu bebe

Svakog gosta sat i po
Meridijani

Pogledi iz domovine
ABS

Dvogled

Stil

Argumenti

Art dnevnik/ Art magazin
Trece doba

Fokus
E Ipsos Connect

L3A_1 Koje od ovih emisija TV RTCG1 su vase omiljene TV emisije?
Visestruki odgovori; Baza: Ukupna ciljna populacija




Sta najvise nedostaje RTCG

Zabavne emisije/zabavni...
Filmski program
Serije
Muzika/ muzicke emisije
Obrazovno-kulturni program
Sport
Nista ne nedostaje
Da bude savremeniji
Sve/ svasHta nedostaje
Deciji program
Da budu objektivniji

Drugo 7,9

I5_1_1 A sta od programa, po Vasem misljenju, najvise nedostaje na RTCG1?
Ipsos Connect visestruki odgovori; Baza: Ukupna ciljna populacija




Zastitno lice RTCG

Nebojisa Sofranac I 23,5
Marija Razi¢ I 15,1
Darko Sukovi¢ I 11,1
Zoran Lekovi¢ NG 10,4
Miomir Maros [N 6 4
Marija Markovi¢ N 5.5
Milutin Grgur N 5.4
Biljana Stankovi¢ I 5.2
Maja Kovaéevi¢ I 4,1
Andjela Nenadovi¢ I 3,7
Ljiljana Savi¢ M 2.6
Jelica Pantovi¢ [ 2.4
Andrijana Kadija M 2
Nebojisa Skender M 1,9
Bojan Terzi¢c M 1,7
Aleksandra Karadzi¢c M 1,5
Sarbija Vuli¢c M 1,5
Ivana Sebek M 1.5
Ivan Maksimovi¢ [l 1,5
Ivona Blagojevi¢ M 1,3
Radojka Rutovi¢ M 1,1
Nevenka Cirovi¢ 1l 1,1

E 16_1_1 Ko su, po Vasem misljenju, zastitna lica RTCG1?
Ipsos Connect Visestruki odgovori; Baza: Populacija ... (96% od ciljne populacije)




RTCG danas u odnosu na prije godinu dana

Sum - B Sum +

Losiji -19,5
Dosadniji
Manje raznovrstan -22,5
Manje zabavan -27,2
Vise repriza -23,4
Manje aktuelan -22,6

Produkcijski manje kvalitetan -19,8

E I C L7_1 17 Program RTCG1 je danas BOLJI ILI LOSLJI nego pre godinu dana?
psos Connect Baza: Ukupna ciljna populacija

Bolji

Raznovrsniji

Zabavniji

Vise premijernih programa

Aktuelniji

Produkcijski kvalitetniji




Percepcija RTCG

U pravom smislu rijeci nacionalna TV stanica

TV stanica kojoj Crna Gora vjeruje

Objektivna TV stanica

Kvalitetna TV stanica

TV stanica koja predstavlja pravi duh naseg naroda
Uspjesna TV stanica

TV stanica posvecena svojim gledaocima

Posvecen Sirenju pozitivnih drustvenih vrijednosti

TV stanica koju gleda vecina ljudi u Crnoj Gori

Angazovana TV stanica

Svakim danom pravi sve bolji i bolji program

Stanica koja puno ulaze u svoj program

Iz dana u dan je sve popularnija

Vodeca TV stanica u zemlji

Stanica koja stalno pomijera granice ocekivanja gledalaca
Stanica o kojoj svi pricaju

Stanica koja stalno iznenadiije svoje gledaoce

Stanica koja emituje najbolji zabavni program

SUM-
-23,4
-24,0
-26,1
-26,6
-28,1
-25,3
-27,2
-26,8
-25,4
-31,1
-33
-29,6
-34,9
-39,3
-36,2
-38,9
-38,8
-53,1

I8 U kojoj je mjeri, po vasem misljenju RTCG1...Koliko se slazete sa tim da je RTCG1?

Ipsos Connect Baza: Ukupna ciljna populacija




Percepcija DNEVNIKA RTCG

Neobjektivan

Spor u prenosenju novih vijesti
Kratak

Nezanimljiv

Neinformativan

Politicki pristrasan
Staromodan

Obuhvata mali broj tema

E 110 Koristeci sljedece parove atributa,
IpSOS Connect Baza: Ukupna ciljna populacija

Sum -

-20,2

-19,1

N
7,
c
3
+

-13,6

I =2
-
=

-20,8

-16,1

-27,2

-25,5

-19,8

probajte da opisSite DNEVNIK RTCG

Objektivan

Brz u prenosenju vijesti
Dugacak

Zanimljiv

Informativan

Politicki neutralan
Moderan

Obuhvata veliki broj tema




Zastupljenost tematskih cijelina u DNEVNIKU RTCG

B Premalo B Taman koliko treba H Previse

Crne Gore
Regiona
Evrope

Svijeta

Politicka desavanja

Ekonomiju

Kulturu
Sport

I11 Da li biste rekli da DNEVNIK RTCG ima premalo, previse ili taman koliko treba vijesti iz..
E I12Da li biste rekli da u njemu ima premalo, previse ili taman koliko treba vijesti vezanih za..
Ipsos Connect Baza: Ukupna ciljna populacija







Ucestalost pracenja radio programa u sedmicnom ciklusu

M Total m 18-30 W 31-45 Centar W Urban

141>44,4

12,1
10,2 1L
72 7,2
6,4
51 45 574852 4,545 4,3 4,6 4,7
mwl- W

svakodnevno 5-6 puta 3-4 puta 2-3 puta jednom rjed@ Vrlo rijetko
nedjeljno nedjeljno nedjeljno nedjeljno

E I C t F1 Koliko cesto, na nedjeljnom nivou, pratite radio program?
psos Lonnec Baza: Ukupna ciljna populacija

Uopste ne




Prosecno dnevno vreme pracenja radio programa

M Total

Manje od sat vremena Sat do dva dnevno Dva do tri sata dnevno Vise od tri sata dnevno

E I C t F2 Koliko u prosjeku, tokom dana, pratite radio program?
psos Lonnec Baza: Populacija ... (36% od ciljne populacije)




Ucestalost pracenja radio programa

Radio CG

12,9 52 31 87

Antena M

Radio D+

Radio TDI 9,2 57 56 78

E F3 Koliko cesto pratite sljedece radio Stanice?
Ipsos Connect Baza: Populacija ... (36% od ciljne populacije)

B svakodnevno

B 5-6 puta nedjeljno
3-4 puta nedjeljno
2-3 puta nedjeljno
jednom nedjeljno
rjedg
Vrlo rijetko

Uopste ne




Profil slusalaca - po

m Mugki W Zenski
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©0
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(9]

Radio 98 DRS Drugacdija Radio D Radio Elmag Radio TDI
radio stanica

F4 Koju domacu radio stanicu najcesce slusate?
Baza: Populacija ... (36% od ciljne populacije)




Profil slusalaca - starost

m18-30 m31-45 mM46-55 Preko 55

hard
Ln

LA
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o
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Radio CG Radio 98 DRS Drugacija ioD Radio D+ io Radio TDI Radio S
radio stanica

E I C t F4 Koju domacu radio stanicu najcesce slusate?
psos Lonnec Baza: Populacija ... (36% od ciljne populacije)




Motivi izbora radio stanice koju najcesce slusa

Total

Opusta me i zabavlja 47,1
Ima dobru muziku 46,4
Emituje muziku koju ja volim 42,6
Ima kvalitetan program 24,5
Ima raznovrstan program 23,9
Ima dobre voditelje 18,6
Navika 18,3
Brzo emituju vijesti i informacije 16,4
Moja omiljena emisija 14,0
Zastupa ideje i stavove meni bliske 10,5

Objektivna je 9,8

Radio CG

B Radio98 M®mRadioD Radio D+

33,1 Bl B 2
e 455 EEEETR

17,6 Bl X 20,9
s M E o

19,5 07,3 12,6
17,3 B A 14,8

37,4 6, 12,4

18)4 34,9 4,
15/ 2, 10,4
!

13,4

42,2 6,6

F6_1 Zbog cega tu stanicu najcesce slusate?
IpSOS Connect visestruki odgovori; Baza: Populacija ... (36% od ciljne populacije)

Radio ElImag

18,9
39,5
55,3
10,5

53

B Radio TDI mRadio S

***ﬁﬁﬁnlll
BRaLLLLT |

)
——




E
INTERNET

T~

N\
Ip Ipsos Connect

Doc Name | Month 2016 | Version 1 | Public | Internal Use Only | Confidential | Strictly Confidential (DELETE CLASSIFICATION)



Ucestalost pracenja interneta u sedmicnom ciklusu

Internet generalno

Internet stranice magazina NN 84 6,4
B Svaki dan

B 4-6 puta nedjeljno
Internet stranice dnevnih novina 19,4 /A% 10,9 5,6 , 2-3 puta nedjeljno
Jednom nedjeljno
Nekoliko puta mjesecno
Internet stranice TV stanica Jednom mjesecno
RjedB od jednom mjesecno

Nikada

Internet stranice radio stanica

Informativne portale i internet stranice

Z1 Molim Vas da mi kazete koliko cesto posjecujete...
Ipsos Connect  Baza: Ukupna ciljna populacija




Ucestalost pracenja interneta u sedmicnom ciklusu

M Vise i visoko

78 73 7,5

' 42 37 5,2
23 2.2 2,6
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Svaki dan 4-6 puta 2-3 puta Jednom Nekoliko puta Jednom Rjed& od Nikada
nedjeljno nedjeljno nedjeljno mjesecno mjesecno jednom
mjesecno

E Z1 Molim Vas da mi kazete koliko cesto posjecujete Internet genralno...
Ipsos Connect pjza: Ukupna ciljna populacija




Ucestalost pracenja internet stranica dnevnih novina u sedmicnom ciklusu

M Vise i visoko

10,3 104
7,9 8
6,7
56
4,3 4,2
; 24 23

Svaki dan 4-6 puta 2-3 puta Jednom Nekoliko puta Jednom Rjed& od Nikada
nedjeljno nedjeljno nedjeljno mjesecno mjesecno jednom
mjesecno

E Z1 Molim Vas da mi kazete koliko cesto posjecujete Internet stranice dnevnih novina
Ipsos Connect g;za: Ukupna ciljna populacija




Ucestalost pracenja informativnih internet portala u sedmicnom ciklusu

M Vise i visoko

35,8
34,6
32,2
16,9
16,4 16,7 158 1c 3
10,8 10,6
69 6,7
4,8 5,4
1,7 1,7 1,8
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Svaki dan 4-6 puta 2-3 puta Jednom Nekoliko puta Jednom Rjed& od Nikada
nedjeljno nedjeljno nedjeljno mjesecno mjesecno jednom
mjesecno

E Z1 Molim Vas da mi kazete koliko cesto posjecujete Informativne portale i internet stranice
Ipsos Connect gjza: Ukupna ciljna populacija




Motivi izbora stranice koja se najcesc¢e prati

Total B www.rtcg.me

Navika 32,8
Uvijek ima najaktuelnije informacije i vijesti 28,6
Obradfju Sirok spektar tema, raznovrsna je 27,1
Objektivna je 25,8
Zanimljivo analiziraju teme 20,0
Tekstovi su kratki, ali sa dovoljno informacija 19,6
Najbrze reaguje na aktuelne dogadBie 19,5
Vidim vijest na Facebooku pa odem da procitam tekst 19,3
Politicki je neutralna 17,0
Zastupaju ideje i stavove koje i ja zastupam 15,5
Imam instaliranu njihovu aplikaciju 15,0
Imam podesenu precicu 14,7
Dobijam notifikacije o posljednjim vijestima 14,1
Detaljno obradlju teme 13,8
Brzo mi se ucitava ta stranica 13,1
Imaju vijesti i informacije koje druge nemaju 12,4
Imaju dobar format, dizajn, 10,8
Imaju najbolji video sadrzaj 10,4

X1A_1 Zbog cega najcesce pratite bas tu informativnu internet stranicu?
|pSOS Connect vigestruki odgovori; Baza: Populacija ... (53% od ciljne populacije)




Za sve dodatne informacije u vezi sa podacima predstavljenim
u ovoj desk analizi slobodno nas kontaktirajte na:

dejan.radosavljevic@ipsos.com
vladimir.raicevic@Ipsos.com

GAME CHANGERS Ipsos




